prompt, ktory
pisze Ci
reklame

gotowy prompt do Al dla kazdej firmy ustugowej.
skopiuj, wypetnij pola, odpal — i dostan teksty reklam, ktore
mowig o kliencie, nie o tobie.

petny grafik
@wojciechtyp



ZANIM ZACZNIESZ

dlaczego wiekszos¢ reklam ustugowych
hie dziata

klient nie kupuje masazu.
kupuje koniec bdlu plecéw.

nie kupuje treningu — kupuje sylwetke, ktorej nie musi wciggac¢ na zdjeciach. nie kupuje
ksiegowosci — kupuje spokoj, ze urzad sie nie przyczepi.

wiekszos¢ reklam ustugowych mowi o ustudze: "profesjonalnie”, "z pasja", "najwyzsza
jakosc". klient tego nie czyta, bo to nie jest o nim. to jest o tobie.

reklama, ktora dziata, zaczyna sie od problemu klienta — od zdania, ktore klient mogtby sam
wypowiedzie¢. ten prompt wymusza na Al doktadnie takie myslenie i oddaje ci gotowe teksty
reklam zbudowane wokét probleméw, nie cech ustugi.

TIP

im mocniejszy model Al, tym lepszy wynik. darmowe wersje dadzg ci poprawny tekst.
najnowsze, ptatne modele — tekst, ktéry brzmi jak twoj klient. réznica jest duza, a
analiza branzy wychodzi wyraznie gtebsza.



NARZEDZIE

prompt — skopiuj w catosci
CZESC 1/ 2 — ROLA | DANE TWOJEJ FIRMY

Jestes doswiadczonym strategiem reklamowym specjalizujgcym sie w reklamach Meta (Facebook/
Instagram) dla lokalnych firm ustugowych. Piszesz teksty reklamowe oparte na problemach klienta,
nie na cechach ustugi.

MOJA FIRMA:

- branza: [CZYM SIE ZAJMUJESZ, np. masaz leczniczy / nauka jazdy / grooming psow]

- miasto: [TWOJE MIASTO]

- ustuga, ktora chce reklamowac: [JEDNA KONKRETNA USLUGA, nie wszystko naraz]

- mdj idealny klient: [KTO NAJCZESCIEJ KUPUJE — wiek, sytuacja zyciowal]

- co klienci méwig, ze im przeszkadza: [2-3 RZECZY, KTORE StYSZYSZ OD KLIENTOW — ICH
SEtOWAMI, NIE TWOIMI]

druga czesc¢ promptu na nastepnej stronie — kopiujesz obie razem, jako jedng wiadomosc.



NARZEDZIE

prompt — ciag dalszy

CZESC 2 /2 — ZADANIE DLA Al

ZADANIE — wykonaj po kolei:

1. przeanalizuj mojg branze w moim miescie: jakie problemy, frustracje i obawy ma mdj idealny klient
ZANIM zdecyduje sie na takag ustuge? wypisz 5 najczestszych. skup sie na emocjach i codziennych
sytuacjach, nie na ogdlnikach.

2. dla 3 najmocniejszych probleméw napisz po 2 warianty tekstu reklamowego. zasady:

- pierwsza linijka to problem klienta w formie pytania lub stwierdzenia, ktore klient mogtby sam
powiedzie¢

- zero stow: "profesjonalny", "najwyzsza jakosc¢", "z pasja", "kompleksowy"

- jezyk prosty, jak wiadomos¢ od znajomego, nie jak ulotka

- maksymalnie 4-5 zdan na reklame

- na koncu jedno proste wezwanie do dziatania

- nazwa miasta musi pojawic sie w tresci

3. przy kazdym wariancie napisz jednym zdaniem, do jakiego typu klienta trafia i kiedy go uzy¢.

Nie pisz nic o targetowaniu ani budzetach. Tylko teksty.




INSTRUKCJA

o wyniku decyduje ostatnie pole

pola z branzg i miastem sg oczywiste. cata robota dzieje sie w polu "co klienci mowig, ze im
przeszkadza".

nie wpisuj tam swoich domystéw. wpisz to, co realnie styszysz na konsultacjach, w
wiadomosciach, przez telefon. doktadnie tymi stowami, ktérymi mowig klienci.

ZLE  "klienci majg problem z bélem kregostupa"

"nie moge juz siedziec¢ 8 godzin przy biurku"

"budze sie bardziej zmeczony, niz jak sie ktadtem"

Al dostaje wtedy jezyk twojego klienta i oddaje ci reklame napisang tym jezykiem. klient
czyta jg i mysli "to o mnie" — i to jest cata tajemnica reklam, ktore zbierajg kontakty, zamiast
zbierac lajki.

NIE MASZ JESZCZE KLIENTOW?

wejdz w komentarze i grupy, gdzie siedzi twoj klient (lokalne grupy na facebooku, opinie
google u konkurenciji) i wynotuj, jak ludzie opisujg swoj problem. to samo zrédto, ten sam
efekt.



tak wyglada reklama, ktéra rozwiazuje
problem

bolg cie plecy, a "jakos to bedzie" trwa juz trzeci miesigc?

siedzisz 8 godzin przy biurku i twéj kregostup wystawia ci rachunek. jeden zabieg
nie naprawi wszystkiego, ale pierwszy krok zajmuje 45 minut.

masaz leczniczy w [miasto]. napisz "plecy" — odezwe sig i dobierzemy termin.

dalej czekasz na dobry moment, zeby [efekt ustugi]?
dobry moment byt p6t roku temu. drugi najlepszy jest teraz.

[ustuga] w [miasto]. zostaw kontakt, resztg zajmiemy sie my.

zauwaz: zadna z tych reklam nie méwi o firmie. obie méwig o kliencie. w pierwszej linijce nie
ma nazwy ustugi — jest sytuacja, w ktorej klient rozpoznaje siebie.



UWAGA

S btedy przy uzywaniu teqgo promptu

II wpisujesz ustuge zamiast problemu

"oferuje masaz" to nie jest problem. "klient nie moze spac przez zesztywniaty
kark" — to jest problem. jesli w ostatnim polu wpiszesz opis swojej oferty,
dostaniesz z powrotem ulotke.

2 bierzesz pierwszg wersje

Al to partner do rozmowy, nie automat z gotowcami. napisz "wariant 2 jest
dobry, ale zréb go bardziej potocznym" i iteruj 2-3 razy. druga i trzecia runda
sg prawie zawsze lepsze od pierwszej.

3 wrzucasz jedna reklame i czekasz

testuj minimum 2-3 warianty naraz. rynek wybierze zwyciezce za ciebie —
twoje zdanie o tym, ktéra reklama jest najlepsza, nie ma znaczenia. liczby

maja.



reklama to poczatek.
grafik wypetnia system.

dobry tekst reklamy przyprowadzi ci kontakty. ale kontakty to jeszcze nie
klienci w kalendarzu. pomagam firmom ustugowym wypetniac¢ grafiki
skutecznymi reklamami — od reklamy, przez CRM zsynchronizowany z
kalendarzem, po system, ktory sam pilnuje leadow.

jesli chcesz, zeby ktos poukfadat to za ciebie — napisz.

@wojciechtyp
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